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AVICULTURA BRASILEIRA



I Avicultura brasileira
= 1,5% do PIB brasileiro

= 4 milhoes de empregos diretos e indiretos

= 8,5 bilhoes de dolares em exportacoes

BRASILEIRA

= Maior exportador mundial de carne de frango com 4,1 milhoes

de toneladas exportadas para mais de 160 paises
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= 39% do mercado mundial de carne de frango
= Consumo de 42 kg/habitante/ano de carne de frango

= 47% das carnes produzidas no pais




I Vantagens competitivas do Brasil

Sistema de integracao consolidado que Flexibilidade para atender as

permite implementar programas de exigéncias dos clientes internacionais
qualidade em todos os elos da cadeia
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= Mix de produtos que
M Desenvolvimento otimiza a exportacao
= de tecnologia para diferentes
o propria mercados
o
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Sanidade animal e programas de _ ki . Programa Nacional de Sanidade

biosseguridade eficientes Avicola que garante a sanidade dos

Custo de producao baixo planteis e os acordos sanitarios




Carne de frango
RESUMO DO SETOR

Producao Exportacao

12,855 milhoes 4,101 milhoes
de ton (2018) de ton (2018)

Producdo Mundial @ 13,5%

Exportacdes Mundiais @l 36%

| 2°maior produtor mundial : :
P | Maior exportador mundial

| Livre de Influenza Aviaria
e Newcastle

| Valor Bruto da Producéao
RS 55,2 bilhdes (2018)

| 3,5 milhdes de
empregos gerados
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| Exporta para mais de 150 mercados

| 6 °principal produto exportado
pelo Brasil (2018)

122 estados exportadores
de carne de frango




Consumo domestico e exportacao de carne de
peru no Brasil (mil toneladas)
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Exportacao B Consumo Domestico

Fonte: ABPA 2018
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PRODUCAO

Producao de ovos comerciais no Brasil (Bilhoes
de unidades)

44,49
ALOJAMENTO . _ws s 92
115 milhoes de ‘ .
poedeiras alojadas/ano 31,55 31,78
EXPORTACAO :
11.670 tons 0 &
17.188 mil USS L 07% | *TA% +9,2%
CONSUMO X

212 ovos/hab/ano

£ 3
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Fonte: ABPA 2017



Plataforma de producao de material
genetico

= 50 Milhoes de matrizes produzidas em 2018

= Exporta avos e matrizes para varios paises

= Exporta ovos controlados para fabricacao de vacinas
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= Exporta ovos férteis para Oriente Médio, Asia e América Latina

= 150 milhoes de ovos ferteis exportados em 2018




I Exportacao brasileira de matrizes para carne e avos para carne

- 2012 E 2014 2015 2016 2017 2018

Reprodutoras 5.891.514  4.323.520 4913.370 4.466.774 4.133.395 6.220.190 7.455.379
para carne

AvOs para 3638.386 557.774 597.957 762.099 714.162 638.911 542.497
carne
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Exportacao brasileira de matrizes de postura

| 2012 | 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Ovos 1.059.024 812.344 823.374 763.154 728.683 1.167.001 974.550
vermelhos

Ovos brancos 134.460 186.750 136.800 252.175 100.060 180.814 286.415




AVICULTURA GAUCHA




Producao de carne de frango por Estado (%)

: ESTADO 2014 2015 2016 2017 2018
< PR 32,26 32,46 33,46 34,32 3547
: SC 16,96 16,24 16,06 16,21 14,78
RS 14,24 14,13 14,11 13,82 14,60
SP 10,61 9,22 9,33 9,32 9,47
MG 7,12 7,25 7,88 7,10 6,72
GO 650 7,22 671 7,15 6,02
é MT 4,40 451 421 3,99 4,20
. MS 3,09 3,22 3,06 3,23 3,26




Exportacao de carne de frango por Estado (%)

ESTADO 2014 2015 2016 2017 2018

, PR 32,21 3570 3585 37,20 37,51
SC 24,45 23,30 23,24 22,95 27,11
RS 18,35 17,66 17,20 17,58 13,79
SP 6,34 620 632 606 599
MG 4,74 4,67 4,94 403 2,89
: GO 4,45 480 422 434 5,00
< MS 425 4,02 3,89 4,28 3,93
: MT 2,94 2,35 284 2,12 2,24




EXCESSO
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Excedente Exportavel 2018
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FORTALEZAS, DEBILIDADES
E AMEACAS A AVICULTURA
BRASILEIRA
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ABPA

Fortalezas da avicultura brasileira

Modelo avicultura de corte integrada com

Fiscais treinados em simulados e assisténcia técnica constante
planos de contingéncia especificos de
IA e Enfermidade de Newcastle

Georeferenciamento em grande parte das
propriedades de varios estados

Sistema de compartimentacao
(em implementacgao)

Modelo exitoso no controle febre
aftosa, Doenc¢a de Newcastle e de
contingéncia nos surtos de
laringotraqueite

FORTALEZAS
STRENGTHS

Existencia de fundos indenizatorios

estaduais e seguro sanitario Capilaridade no Servico de Defesa

Sanitaria Animal

Novas areas de producao nas fronteiras
agricolas (diminui concentragao nas areas
tradicionais)

Plataforma local de material genético
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Debilidades da avicultura brasileira

1. Avicultura familiar (aves caipiras) com
controle sanitario precario ou inexistente

W

FRAQUEZAS

WEAKNESSE
5. Fragil programa de tratamento,
transporte e destinacao de residuos

7. Numero reduzido de laboratérios de avicolas (cama, esterco)
diagnostico sentinelas

11. Fundos indenizatdrios inexistentes
em varios Estados

2. Comercializagao de aves vivas em feiras

10. Verbas para Defesa Sanitaria e mercados

Animal reduzidas

&

8. Falta de capilaridade nos
laboratdrios de diagndstico

3. Galpoes nao isolados do contato de
9. Vigilancia passiva e ativa nao aves selvagens
condizentes ao volume da

producao, em alguns setores

4. Alta concentragao avicola em
algumas regioes, sem programas de
orientacao de riscos aos produtores

6. Captacao de agua de reservatorios abertos, sem
tratamento adequado
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ABPA

Ameacas para a avicultura brasileira

1. Migracao anual de aves do Hemisfério Norte

10. Bioterrorismo

9. Importagao de material genético :

8. Dejetos dos veiculos de
transporte internacional:
terrestres, aéreos e maritimos

2. Fronteiras secas internacionais com
fiscalizacao deficiente ou inexistente

3. Contrabando de ovos, aves vivas,
carnes e subprodutos nas areas
fronteiricas

AMEACAS
THREATS

4. Transito ilegal internacional de
aves exoticas, incluindo galos de
briga, na forma de aves vivas ou ovos
férteis destas espécies

7. Importacao de roupas e utensilios
forrados com penas e plumas (fonte
de infeccao de varios patogenos)
5. Transito de containers sem limpeza

6. Transito de turistas e itens contaminados e desinfeccdo adequados

em suas bagagens



O SEGREDO DO SUCESSO:
BRASIL LIVRE
DE INFLUENZA AVIARIA




Influenza Aviaria

1968 2005 2013 2018
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PRIMEIRA VERSAO PRIN\EIRA

DO CAPITULO e REVISAD ULTIMA

COMPLETA REV|SAO

NORMA




Influenza Aviaria -preparacao para a crise

" Plano de prevencao

"Plano de contingencia

CRISE

" Estrutura de diagnostico

"Programas de vigilancia ativa e passiva

" Fiscalizacao
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" Preparo para atencao a focos
— Treinamentos

— Simulados de escritério e de campo




I Papel do governo

» Elaborar legislacao

" Conhecer a situacao nacional e regional

= Capacitar os técnicos oficiais

m Fazer inventario de medidas
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" Fazer a gestao de emergencias

= Alianca publica:privada

" Priorizar os pequenos produtores e empresas pequenas e médias




I O exemplo do Chile
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2002 2017 2019
TIPO INFLUENZA |A AP |A BP |A BP
AVIARIA (2 focos) (2 focos) (2 focos)
Custo Direto para US 22 Milhoes US 2 Milhoes US 0,5 Milhoes *
Campanha
Periodo 1 - 50 dias 18 dias
Ultima deteccao
Periodo de 8 meses 3,8 meses 3,8 meses *
Solucao Total
Mercados com 0% 92% 95%

comercio normal

Fechamento do pais inteiro

Fechamento somente na zona
afetada

Fechamento somente na zona
afetada

* ESTIMADO




ACESSO A MERCADOS:
PRINCIPAIS REQUISITOS DOS
PAISES, CLIENTES E
CONSUMIDORES
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Quais desafios enfrentam?

EXPORTADORES

PONTO DE VISTA SANITARIO

Barreiras de acesso sanitario

Manter os mercados abertos para surtos de
doencas, incidentes de LMR, fraudes,
documentacao

PONTO DE VISTA COMERCIAL

Protecoes tarifarias elevadas

Demandas especificas de produtos (tipos de
cortes, tipos de aves, coloracao, certificacao
religiosa)

Requisitos ambientais, bem-estar animal , RAM,

etc.

IMPORTADORES

PRESERVACAO do status sanitario
PROTECAO da saude da populacao
PROTECAO da industria local
CUMPRIMENTO de normativas nacionais

SATISFACAO das exigéncias dos consumidores



I Acesso a mercados

IMAGEM

ACORDOS
COMERCIAIS

INOCUIDADE ‘ I
SANIDADE A r
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Negociacao Sanitaria

ACORDO 5P5/0MC —
BASE CIENTIFICA
NECESSIDADE/ SEM DISCRIMINACAO

RECONHECIMENTO DO SISTEMA OFICIAL DE
CONTROLE DO PAIS EXPORTADOR

CODIGO SANITARIO PARA OS
ANIMAIS TERRESTRES (OIE)

$

CODEX ALIMETARIUS —

CONFIANCA ENTRE OS SERVICOS SANITARIOS

ANALISES DE RISCO

AVALIACAO + GESTAO DE RISCO

¥

EXPORTACAO SEGURA DE UM PRODUTO DE RISCO

REQUISITOS DE ACESSO —




PARA ACESSAR UM MERCADO
« Requisitos sanitarios
» Requisitos de inocuidades
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PARA OBTER MELHOR ACESSO

« Preferéncias tarifarias

* Procedimentos vinculados para
facilitar o comercio

O QUE SE
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Processo de avaliacao de risco

AVALIACAO DOCUMENTAL

RESPOSTA A UM QUESTIONARIO
INICIAL + PERGUNTAS ADICIONAIS

VISITA DE INSPECAO LOCAL AO
SISTEMA OFICIAL DE CONTROLE
SANITARIO E INOCUIDADE

VERIFICACAO DA INFORMACAO
PROPORCIONADA

MEDIDAS CORRETIVAS

INFORME PRELIMINAR + INFORME
FINAL DA VISITA

AUDITORIA DE ESTABELECIMENTOS
EXPORTADORES




I Requisitos
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REQUISITOS

SANITARIOS

SAUDE
HUMANA

REQUISITOS

RELIGIOSOS E/OU

CULTURAIS

" ABATE

HALALE

SAUDE
ANIMAL

KOSHER

N

~

/

REQUISITOS ETICOS

E DE

SUSTENTABILIDADE

-

N

AMBIENTE, BEM-
ESTAR ANIMAL E
DO TRABALHADOR

~

4




I Requisitos sanitarios

CONTAMINACAO DE ALIMENTOS POR
PATOGENOS

e Salmonellas

USO DE MEDICAMENTOS: RESIDUOS E

CONTAMINANTES EM CARNES
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» Auséncia de determinadas doencas nos
lotes




I Salmonella e 0 mercado consumidor

SAUDE DO
CONSUMIDOR

N

RESISTENCIA AOS SAUDE DOS

ANTIMICROBIANOS

ANIMAIS

IMPACTOS IMPACTOS
ECONOMICOS REPUTACIONAIS
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I A questao da Uniao Europeéia

ASPECTOS
SANITARIOS

Carne fresca (in natura)
Salmonella spp permitida
Zero tolerancia SE e ST

ASPECTOS
SANITARIOS

Carne salgada
Zero tolerancia para
qualquer sorovar
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ASPECTOS ASPECTOS
TARIFARIOS TRIBUTARIOS

Cortes in natura Salgado = corte in natura +
(NCM 0207.14): 1.9%

Cota: 16.698 ton de sal (NCM 0210.99):
Tarifa: intra: O Cota: 170.807 ton

Tarifa extra: € 1.024 ton Tarifa: intra: 15,4%

Tarifa extra: € 1.300/ton)




Uso de antibioticos - visao da OMS e OIE
One Health




I Medicamentos - Moléculas proibidas no Brasil

Organoclorados, principalmente: DDT, Lindane e HCH Total. Portaria N.2 191, de 06 de maio de 1986
Cloranfenicol e nitrofuranos : IN SDA No. 9 de 27/06/2003

Tireostaticos, androgénicos ou gestagénicos e betagosnistas: IN SDA 17 de 18/06/2004.
Olaquindox: IN SDA No. 11 de 24/11/2004.

Carbadox: IN SDA No.35 de 14/11/2005

Violeta de genciana : IN SDA No.34 de 13/09/2007

Anfenicdis, tetraciclinas, beta lactamicos (benzilpenicilamicos e cefalosporinas), quinolonas e
sulfonamidas sistémicas: IN SDA No.35 de 14/11/2005 (proibido uso como AMD).
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Espiramicina e Eritromicina: IN SDA No.14 de 17/05/2012

ABPA

Colistina: IN SDA No. 45 de 22/11/2019
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WHO — OMS -
Plano de Acao
Nacional para
Prevencao e
Controle da
Resisténcia aos
Antimicrobianos

OIE — Solicitam
dados desde
2015 (base
2014)

CPRA - MAPA

CODEX iniciou
uma Forca
Tarefa em 2016
— AMRTF

Draft NAP Brasil
-Agropecuario

Primeira idea de
tener una
Alianza

Uso prudente de antimicrobianos - Fatos
que levaram a criacao da ALIANCA

Lancamento
PAN BR - MAPA

Lancamento da
Alianca

e CAMEVET
e OIE Marrocos
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I Requisitos religiosos e culturais

" Metodo de abate

= Alimentacao vegetal

m|dade das aves
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ARABIA SAUDITA
Proibe insensibilizacao elétrica previamente ao abate e exige uso de racao
vegetal na alimentacao das aves

IRA
Aves abatidas conforme o ritual islamico, com idade nunca superior a 45 dias
e embarcadas no prazo de 60 (sessenta) dias a partir da data de abate




I Halal (“licito” em arabe)

" Certificado exigido para exportacao paises arabes
" Mercado: 1,8 bilhao de muculmanos no mundo (25%) da populacao
mundial

" 1973: primeira exportacao brasileira
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- 3.500 toneladas de frango halal

- Kuwait e Arabia Saudita

" Animais permitidos: bovinos, caprinos, aves, peixes
" Animais proibidos: suinos

" Brasil maior exportador mundial de carne bovina e de frango halal




Kosher (“adequado”em hebraico)

" Certificacao religiosa para mercado judaico
" Animais permitidos: ruminantes de casco bipartido, peixes de escamas e
barbatanas

" Animais proibidos: suinos, coelhos, crustaceos, camelos
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Requisitos éticos e de sustentabilidade
Bem-estar animal, aspectos ambientais e sociais

As pessoas citam um ou mais dos trés principais motivos para se tornar vegetariano ou vegano:

- bem-estar animal, preocupacées ambientais e saude pessoal - e estao sendo acompanhados
por uma infinidade de novas empresas, livros de culinaria, canais do YouTube, eventos da moda e
documentarios (NETFLIX) polémicos.

4 -
S ENTERING A NEW ERA
- -~
B Human actities are pushing our planet into unchanted termory. In f3ct. there's
Srong Evidence hat we've entered amgeowgmwympea by human
a(‘m Nﬂmopo(rm‘ The planets ~
ace an uncertan

T Ve an L]fe
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Qualidade do ambiente de criacao




I Barreiras ao comercio?
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ABPA

" Padroes bem-estar animal da OIE n3ao sao medidas sanitarias, porém
exercem um papel importante no comeércio internacional por serem os Unicos
padroes globais, baseados em ciéncia e aprovados pelas nacdoes que

comerciam entre si

" A harmonizacao das medidas com os padrdes internacionais € um principio
da OMC para facilitacao e seguranca dos negocios e evita barreiras ao
comeércio desnecessarias, o que vale tanto para medidas de bemestar animal

guanto para sanidade animal

= Futuras barreiras comerciais?



I Certificacbes privadas

= BRC

"Global Gap

" Organico

= McDonald, GPA

" Bem-estar animal

" Linhas sem o uso de antibioticos melhoradores desempenho (Da Granja, Nat, Korin)
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=" Frango caipira
="Ovos caipira

" Ovos livres de jaula

" Indicacoes geograficas ???



BRAZILIAN Brazilian Brazilian

CHICKEN @ Po’/k

IMAGEM
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PROJETO IMAGEM

BrazilianBreeders




ABPA
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Promocao

Paginas Facebook

Paginas Internacionais

Adicione-se a equipe de Brazilian Egg
& Apoie sua Pégma e aumente a conﬂanga do seu pUblico em Brazilian Egg informando a ele guem esta na sua equipe.

Ql]

RAZILIAN; @

Brazilian Egg

@BrazilianEgg
Pagina inicial
Publicagdes
Videos

Fotos

i =% 18.637 pessoas esidao seguindo isso

www.facebook.com/BrazilianEgg/

Brazilian Chicken
@BrazilianChicken

Pagina inicial
sobre =% 44810 pessoas estan seguindo iss0
- www.facebook.com/BrazilianChicken/ |

CC vimeo.com/thekitchykitch

Brazilian

Pork

Brazilian Pork S
@brazilianpork

Pagina inicial k

Sobre

Fotos

B -y J1.698 pessoas esido seguindo iss0
::oloes www.facebook.com/brazilianpork/ |

'v EScreva uma publicacao a8 Ei-

= (O


Vídeos/Brazilian Egg.mp4
Vídeos/Brazilian Egg.mp4
Vídeos/Brazilian Chicken.mp4
Vídeos/Brazilian Chicken.mp4
Vídeos/Brazilian Pork.mp4
Vídeos/Brazilian Pork.mp4
http://www.facebook.com/BrazilianEgg/
http://www.facebook.com/BrazilianChicken/
https://www.facebook.com/brazilianpork/

Paginas Facebook %,

CC by vimeo com/betaphats

Paginas Nacionais e

@SuinoGastro
Pagina inicial
Sohi =% 24 525 pessoas 23130 s2guindo isso =

< www.facebook.com/SuinoGastro/
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8 Amo Frango

2 AmoFrango

o

Yoo Pagina inicial

o Sobre =

= [ tododi@

o - . .

= =y 133.421 pessoas estao seguindo isso G T e

www.facebook.com/AmoFrango/ | Seviomos
! ; Pagina inicial
Sobre
Fotos

<y 44 507 pessoas est3o seguindo isso

Eyvionine

www.facebook.com/OvoTodoDia/



Vídeos/amofrango.mp4
Vídeos/amofrango.mp4
Vídeos/suinogastrô.mp4
Vídeos/suinogastrô.mp4
Vídeos/ovotododia.mp4
Vídeos/ovotododia.mp4
https://www.facebook.com/AmoFrango/
https://www.facebook.com/SuinoGastro/
http://www.facebook.com/OvoTodoDia/
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OUN TARLE A QUALITY INOUSTRY

Livro

From our table to your table

A quality Industry

FROM OUR TABLE TO YOUR TABLE: A QUALITY INDUSTRY
DA NOSSA MESA PARA SUA MESA, UMA INDUSTRIA DE QUALIDADE

PADRAQ

QUALITY
DE QUALIDADE

PRODUCTION / CUIDADOS
cn:/conAvnonu;lo
STANDARD




3 Sﬁ}?é“émisﬁt’““v‘ | INTEGRATED PRODUCTION
L z LEADING TO QUALITY AND

o o . \ ;
t CO, - equivalent/tonnes t CO, - equivalent/tonnes D EVE LOP I E NT
O I S e
(O O 1
21 S [ 1 IS
l d e S u S t e n t a b ] l ] d a d e Brazilian poultry UK poultry | Brazilian poultry UK poultry  Poultry of Fra Based on production from combine smallholdings and agribusiness
d smallholdings, poultry, egg and pork in one large productive link that not
2'51 2'82 ‘ 1'2 2'2 2"’ industries in Brazil provide a means only creates income but also excellent

of income stability for hundreds of quality standards, with control of the

Total emissions of Brazilian poultry Total emissions per tonne produced a thousands of farming families. They process and complete traceability.
industry are 9% less than UK, including | 45% less in Brazil than UK and 50% les
transportation of products to the UK. than France.
Source: DEFRA 2008 Source: JRC 2010
N.b CO,eqv. figures based on Global Warming Potential measures using 100-yr forecast

ENHANCED QUALITY
B RAZ‘ Ll AN CH ICKEN M EAT ° System inspected by Brazil's Ministry of Agriculture

and importing markets

Complementing the Local Production
53 European Union (11000 tons)’ Constant training initiatives based on

concepts demanded by several markets: Good
Manufacturing Practices Traceability National

: Residues and Contaminants Program (PNCRC)
o | ° Over 1000 missions and private visits annually
o x International Certification from autonomous
- agencies: GlobalGap, BRC, IFS, AloFree, etc
0 2006 2007 2 2009 2002 2013 2014 2015 2016 !

2010 2011

At T S

L = imports+23%  mEm Imports from Brazil: -9% mmm  Exports: 81
ented 4% of european consumption in 2016. "Percentage variation from 2005-2016
The Brazilian sustainable practic arantee the
along with the versatilit pf B is [Bhe e gL:(h orld With this model internationally - Better quality and risk control.
atility of Brazilian i i e wi S
) razilianiconsolidation as acknowledged as one of the world's . Links thousands of small local
Chicken, Brazilian egg and Brazilian leader in chicken exports and one of -
Porkindustries in'maating cllent.ard h 1d pork most efficient, Brazilian agribusiness has producers to the global agribusiness.
- S o the top positions among worlc P become one of word's top food producers.
in the demands and particularities of exporters.
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— SUSTAINABILITY: SANITARY STATUS 0

A DIFFERENTIAL ‘
| BRAZILIS AFRICAN SWINE FEVER-FREE

Sustamaplhty and environmental of different sizes adopt a number of ]
preservation is a sectoral policy, but actions with this purpose. Several of P
itis also present under a broad array these are described below.

of actions in agribusiness. Companies

POULTRY

A N D P I G fusse B 6.32'C
FARMING IN CLIMATE: e A 633 |
BRAZ".'S 3] Continuing (outb rea clu;l«-dom; S . -
BRAZIL BY NATURAL ALLY A it ;-LMNM
M EA N S O F agrsni]i?‘rt:eor::i?grsdfzgzn Ge”“any - £ ! Source: OIE (*Updated 10/10/2018)
costs and in terms of
SUSTAINABILITY S = - BRAZIL IS FREE OF AVIAN INFLUENZA
India s ) 23.95'C YAHDOILO 2019
Brazil [ ) -Q

24.92°C -

Besides, the climate conditions and
e preservation of forest have helped
Brazil to stay free of serious animal

Brazilian Brazilian . =
: diseases. The Areas of Permanent i
) Ministry of Agricul
Pork AD A APEXBraS“ Protection (preserved forests on farms) success of Briz'ﬁi:rt\:r‘le—é:i;agﬁzrt:s

never had outbreak. This conditions
including investments and monitoring
work developed by industries and

Promoted by:

are natural barriers against vectors of Al h. G <
Iso beca that, th ri >
use ilian
. the Brazilia o]e] k

diseases. The average tem
perature is
25°C (T7°F), g00d to avoid dicesses I producers are free of Porcine Epidemic (&3] Resolved (domestic) S
R 5‘-’} ike Diarrhea, Classical Swine Fever and [C@L‘cpn?wmwamm '
. By the way, Brazil has other diseases, —Seslotmien
Source: OIE (‘Updated 10/10/2018)
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www.zanchetta.com br Lo
Cooperativa Central Cooperativa Agropecudria Cascavel gxﬂp:ﬁzt}ivg wlo‘umlndustrlal Lar fzg:g!’g:(opemﬁva Agroindustrial
A\ AuroraAlimentos Pad 58 Coss - PRoors Tel: 55 45 3264.8800 Commerciol Manager for Meat and Meat Products
Divo Casagranda- Intemationa Generol Monager Tel.: 55 45 3218 i oo R, et 55 463533-8100
e a o et LS 112423-2200 comerciol exporto@coopavel.com. ‘www.lor.ind.br odemi bolbinot@coasul com be
divoci@ouroralimentos com.be www.coopavel.com.br s
o Rio Branco Alimentos S.A.
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Be aware of fake offers Please, check the contacts and domains listed on this page.
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its vast fertile lands and excellent climate
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* Video Institucional ABPA

ABPA

THEY EAT A LOT OF

GOOD CHICKEN!
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* Branding quzilin Chicken

Is there a nobler
mission for a couniry
than to ensure food
security by nurturing
the world?

* Branding Brazilian Pork
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O Instituto Ovos Brasil € uma entidade sem fins lucrativos criada em
2007 com objetivo de esclarecer a populacao sobre as propriedades
nutricionais do ovo e os beneficios que este alimento proporciona a
saude, além de desfazer mitos sobre seu consumo. O 10B tem atuacao
em todo o territorio nacional e hoje € referéncia em informacao sobre
ovos no Brasil. O site da instituicao reine campanhas, dados, pesquisas
e artigos tecnicos e cientificos de credibilidade para o publico em geral e
profissionais das mais diversas areas.

Instltuto

VUS
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Temos como contribuintes os produtores do Brasil, empresas ligadas a
producao de ovos, associacoes relacionadas a producao de alimentos e
demais integrantes da cadeia produtiva de postura comercial. E uma
entidade dirigida por um conselho com representantes dos produtores e

M
pOde fazer por VQCE? das entidades estaduais que sabem que o ovo € o melhor alimento que

existe e que uma populacao bem nutrida é mais inteligente, saudavel e
feliz. O Instituto Ovos Brasil € de todos. Participe vocé também!

> d

-

O instituto exerce um papel institucional fundamental na valorizacio do ovo e VIUEg csilallil
aumento de consumo. Através de distribuicao de material informativo,
palestras, conscientizacao dos profissionais da saude e sensibilizacao da
populacao, trabalha para levar a mensagem dos beneficios do consumo de ovos

O escritorio do Instituto Ovos Brasil fica em Sao Paulo, junto a sede da
Associacao Brasileira de Proteina Animal - ABPA. E uma entidade

para todos os publicos. As acoes realizadas ajudam a fazer com que o ovo independente, mantida com recursos privados e voltada para a
tenha cada vez mais destaque nas refeicoes da populacao e nas disseminacao de informacoes sobre as qualidades do ovo na
recomendacoes médicas. Publicamos matérias em jornais, revistas e televisao, alimentacao e saude.

levando sempre uma mensagem positiva totalmente baseada em trabalhos
cientificos, gerando muita credibilidade para o publico e deixando a disposicao
nossa nutricionista para o esclarecimento de duvidas.

Ainda tem duvidas? Sugestoes? Fale conosco!

Fonte: Instituto Ovos Brasil



COMPETITIVIDADE BRASILEIRA




Estao surgindo novos players no mercado
internacional

PAISES MAIS BRASIL
COMPETITIVOS PARA ARGENTINA

PRODUZIR FRANGOS ESTADOS UNIDOS
(CUSTO DA RACAO). UCRANIA

OUTROS PAISES POLONIA Novos players
NA MESMA ROMENIA com foco no
SITUACAO ZAMBIA mercado Chinés

RUSSIA e Oriente Medio

FICA MAIS BARATO TRANSPORTAR CARNE DO QUE GRAQS E ANIMAIS VIVOS

O TRANSPORTE INTERNACIONAL ESTA SE TORNANDO MAIS EFICENTE COM NAVIOS CADA VEZ
MAIORES

O DESENVOLVIMENTO DE ESTRUTURA DE PRODUCAO TEM IMPACTO ALTO NO CUSTO
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Fonte: OD Consulting



I Custo de producao

Custo industrial da produg¢ao de frango no Brasil e nos principais competidores
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US$/Kg de carne
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1,79 181 274 2,78 283 | 1,30

Brasil

EUA Tailandia Holanda Alemanha Franca | Brasil

2013
m Custo Frango na Plataforma

EUA Tailandia Holanda Alemanha Franca

2018
Custo Industrial



I Exportacdes brasileiras de carne de frango
Milhdes de toneladas

Crescimento
anual :

42 43
s 38 3939 40
35| 35
3.1
2.8
24 2,6
1.9
1,6
1,2 I I

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012'2013 2014 2015 2016 2017 2018
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I Share das exportacdes mundiais de carne
de frango

2001 - 2004

China; Qutros; 5%

6% \

Tailandia; 6%

Brasil;

30%
EU-27;
12%

2005 - 2008

Brasil
39%

Qutros
6%
Turquia
1%
China
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Tailandia
4%
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2009 - 2012

Qutros
8%

2%

China
4%

Tailandia £y
5% 10%

2013 - 2018

Brasil
35%

Turquia
3% _§

China
4%

Tailandia 12%
6%




I Principais destinos das exportacoes brasileiras

Principais destinos 2018/2019 - Variacao em %
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I Exportacao de carne de frango por destino

JAN-OUT 19 PARTICIPACAO

O
> 1 CHINA 444.780.347 13,3%
> UTROS 2 ARABIA SAUDITA 388.471.816 11,6%
o 3 JAPAO 347.408.711 10,4%
< 4 EMIRADOS ARABES 284.218.982 8,5%
. — 5 AFRICA DO SUL 223.207.923 6,7%
< ARABIA 6 UNIAO EUROPEIA 206.177.018 6,2%
N SAUDITA 7 HONG KONG 152.478.817 4,6%
S CINGAPU 8 COREIA DO SUL 99.832.403 3,0%
N [EMEN 9 MEXICO 91.182.283 2,7%
” 10 COVEITE 91.047.084 2,7%
S |RAQUE 11 IRAQUE 84.634.810 2,5%
s 12 IEMEN 84.267.712 2,5%
13 CINGAPURA 78.660.271 2,4%
MEXICO 14 OMA 69.469.557 2,1%
COREIA DO AFRICA 15 CATAR 59.645.115 1,8%

L HONG KONG DO SUL

UNIAO

, 85% da importacao de carne de frango da China
EUROPEIA

é proveniente do Brasil




PERSPECTIVAS PARA OS
PROXIMOS ANOS




I No mundo, vai haver um aumento na
demanda nos préoximos anos devido:

= Aumento da populacao e da renda das pessoas

= Urbanizacao

DEMANDA

= Crescimento dos grupos religiosos

= Aumento no numero de pessoas vivendo
sozinhas
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= Saudabilidade

= Aumento no preco da carne bovina




Asia: tendéncias de consumo

Regiao com crescente demanda por proteina animal

brasileira
Mercado
Ha mais pessoas com forte
nesse circulo do o
n que fora dele agregacao de
<
o PN valor
" Mongolia :
a _ Coreia
: Paqguistao do Norte
- ..-’f China Coreia Japﬁ:}x
- / Butao do Sul \
xx‘xx ‘1II|II Nepal | IH".
II India Mianmar Talwan "
'. Tailandia o |
\ vietng  Filipinas .-'I
IIII.IIII IIII."
: e
\ Bangladesh  Malasia /
Indonésia

I
S~ ™) 1000 km -

Fonte: F.S.Paulo, ONU
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Aumento da renda das pessoas

Fatores como o crescimento da populacao e o aumento da renda sao fortes
indicios de um aumento no consumo de proteina. Ha uma grande correlacao
entre consumo de carne e a renda anual per capita da populacao

AUMENTO DA CLASSE MEDIA NO MUNDO (%)
VI
EUA e T V"
Canada
13%

W ‘g

Ameérica
Latina
e Caribe
19%

3

Fonte: Organiza¢édo Mundial do Comércio (OMC)
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Urbanizacao

Além do crescimento e enriquecimento das populacoes, algumas tendéncias de
carater mundial tém contribuido para alterar dinamicas de consumo, como a
urbanizacao...

* Hoje, mais de 50% da populacao mundial vive em cidades com mais de 500 mil habitantes.

« Avida nas grandes cidades transformou os habitos de consumo e preparo dos alimentos: a demanda
por opcoes convenientes ocasionou o surgimento de opg¢des industrializadas, prontas para o
consumo, e faceis de preparar.

Urbanizacao (tamanho das cidades - 1950 e 2030p)

Megacidades Cidades Gdes. Cidades Médias . Cidades Pequenas Cidades Menores Outros AL
10 MM + 5a10 MM 1a5MM 500k a TMM 300 a 500 k Menos de 300k
RO LN SN : e A o '5 &%%E%l(’;% O%jn
‘o oGS ¥ TSl SR 50 . v
e Y ¥ R < W B e Joacis SNk
mﬁf e ; c’j - 4»%5& C’) € § e
® (u}f:§° $ g,,mi <5 . i ,Oc
% w;" am ?; ~.‘Q Py ® n o @.: :
L . -
X 3 : P »®
1990 2030

A URBANIZACAO AUMENTA O CONSUMO DE PROTEINA ANIMAL, NA MEDIDA EM QUE NOVOS
HABITANTES DAS CIDADES PASSAM A CONSUMIR ESSES PRODUTOS NO VAREJO



Crescimento de grupos religiosos

A adesao mundial a grupos religiosos tambem influencia o consumo

« A populacao muculmana € o grupo religioso que mais cresce no mundo, saltando de 1,6
bilhoes em 2010 para 2.2 bilhoes em 2030;

« A populacao muculmana tem preferéncia por carne de frango de cunho religiosa;

« O Brasil € o maior exportador do mundo de frango de acordo com os costumes Halal,
com marcas reconhecidas em mercados de paises exigentes;

Evolucao da Populacao por Religiao

W ®2010 =2020 = 2030
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Mugulmanos Indus Cristaos Judeus Religides Populares Nao afiliados Outras Religides Budistas

O AUMENTO ACELERADO DA POPULACAO MUCULMANA DEVE CONTRIBUIR PARA A UM AUMENTO
DA RELEVANCIA DO FRANGO NO M/IX DE PROTEINA ANIMAL CONSUMIDO NO MUNDO

ABPA

Fonte: Pew Research Center



Saudabilidade

MOTIVADOS PELA CRESCENTE PREOCUPACAO COM A SAUDE E MUDANCAS NO ESTILO DE VIDA, CONSUMIDORES
TEM PRIORIZADO ALGUNS ATRIBUTOS NA ALIMENTACAO

« A preocupacao com a saude e o valor nutricional dos alimentos também tém ganhado forca entre os
grupos com maior acesso a informacao.

« A preferéncia do consumidor tem migrado para alimentos com menos gordura saturada, por exemplo;

1.218 1.157

v 1.124
920 903
513 520 °°°

Fibras Acucar Gordura Saturada
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M Educacgdo Baixa Educacao Moderada Educacao Alta

O MAIOR ACESS0 A INFORMACAO TEM ELEVADO A PREFERENCIA PELO CONSUMO DE ALIMENTOS
MAIS SAUDAVEIS, O QUE PRIVILEGIA O CONSUMO DE CARNES COMO O FRANGO E CORTES
SUINOS MAIS MAGROS

Fonte: CBS, Euromonitor, Research TheAtlantic



Preco da carne bovina

A comparacao entre os precos das diversas fontes de proteina animal também afeta o mix de
consumo. O preco da carne bovina tem tendéncia de aumento ...

« Devido a fatores como competicao com outras culturas de precos mais atrativos, a carne bovina, que ja €
mais cara do que a de suinos e frangos, apresenta tendéncia de aumento de preco no Brasil e no
Mundo.

« No Brasil, existe preferéncia pela carne bovina, fazendo com que com que as demais proteinas
apresentem flutuacoes de consumo de acordo com o preco praticado relativamente a ela;

—Carne Suina—Carne de Frango—Carne Bovina

4880,428193
4442,100245

1907,731057
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1453,82193 1554,781839

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

O ALTO PRECO DA CARNE BOVINA CONTRIBUI COM A MIGRACAO PARA MAIOR CONSUMO DE
PROTEINA SUINA E AVICOLA

Fonte: OECD/FAOQ; LAFIS



Projecao de producao de alimentos para

RUSSIA

2026/2027
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CONSIDERACOES FINAIS
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Consideracoées finais

" Precisamos blindar a avicultura brasileira mas sem tirar a competitividade

" A producao de carne de frango continuara aumentando no Brasil para atender a

sua populacao com renda familiar crescente e ao aumento na demanda mundial
= Deverd haver um aumento significativo do consumo na China e na india

" Havera uma tendéncia de aumento no consumo de produtos com maior valor

agregado nos proximos anos

" As empresas devem implementar programas de qualidade para atender as
exigéncias dos consumidores e dos paises importadores

" O governo deve fazer a sua garantindo a sanidade e a qualidade dos produtos
comercializados internamente e exportados



ASSOCIACAO
BRASILEIRA
DE PROTEINA
ANIMAL

ABPA
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